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Sehr geehrte Damen und Herren,  
 
WINDFORCE 2014 war ein großer Erfolg. Die Kombination aus Messe und Konferenz, die sich allein  
auf die Offshore-Branche konzentrieren, hat sich bereits im zweiten Jahr ihres Bestehens als  
Veranstaltungsformat etabliert. Über 250 internationale Aussteller, 5.000 Messebesucher und über 
500 Konferenzteilnehmer haben demonstriert, was für eine ideale Plattform die WINDFORCE ist,  
um sich einem internationalen Publikum zu präsentieren und parallel aktuelle Fragestellungen der 
Branche zu diskutieren. 
 
Die WINDFORCE hat den Anspruch sowohl Plattform als auch Netzwerk zu sein, um den deutschen 
Offshore-Markt sturmfest und erfolgreich auf die nächste Ebene zu führen. Alle zwei Jahre wird dieses 
Veranstaltungsformat – Messe und Konferenz - nun fortgesetzt. In den Jahren dazwischen setzen wir 
Deutschlands wichtigste Offshore-Konferenz in bewährter Form in Bremerhaven fort.
 
Auf den folgenden Seiten finden Sie eine Vielzahl von Sponsoringmöglichkeiten. Wir laden Sie herz-
lich ein, Ihr Unternehmen als Sponsor auf der WINDFORCE 2015 vom 9. – 11. Juni in Bremerhaven zu 
präsentieren.

Das Haupt- und Teilsponsoring erweitern wir auf zwei Jahre. Werden Sie Sponsor der Konferenz 2015 
und der Kombination von Messe und Konferenz 2016. Erreichen Sie nicht nur Konferenzteilnehmer, 
sondern auch Aussteller und Messebesucher. Unsere bereits in 2014 beginnenden Marketingaktivi-
täten bewerben sowohl die Konferenz in Bremerhaven im Juni 2015 als auch die dritte Messe 2016 in 
Bremen. Haupt- und Teilsponsoren präsentieren sich über die nächsten zwei Jahre  einem internatio-
nalen Publikum als treibende Kraft der Offshore-Branche.

Bitte verstehen Sie alle Vorschläge als Einladung zum Gespräch. Gerne entwickeln wir mit Ihnen  
gemeinsam das für Sie passende Sponsoring, um Ihre Firma zu präsentieren. 

Wir freuen uns über Ihr Interesse!

Mit freundlichen Grüßen 

Ronny Meyer	 Jens Eckhoff 
Geschäftsführer WAB e.V.	 Geschäftsführer Offshore Wind Messe GmbH
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2. WINDFORCE 2015 – Konferenz  
9. bis 11. Juni 2015 im Atlantic Hotel Sail City in Bremerhaven 

 

		  Vorläufiger Zeitplan  
		  (Änderungen vorbehalten)

		  Dienstag, 9. Juni 2015 
		  16.00 Uhr    		  Eröffnung Work Boat in Water Show 
		  18.00 – 19.00 Uhr	 Eröffnungsreden
		  19.00 – 23.00 Uhr	 Sektempfang + WINDFORCE-Party

		  Mittwoch, 10. Juni 2015
		  9.00 – 17.00 Uhr 		 1. Konferenztag
		  19.00 Uhr		  WINDFORCE-Dinner

		  Donnerstag, 11. Juni 2015
		  9.00 – 17.00 Uhr 		 2. Konferenztag
		  19.00 Uhr		  Empfang 

		  Freitag, 12. Juni 2015
		  08.00 – 19.00 Uhr	 Exkursion zu den Windparks 

Weitere Details finden Sie in Kürze unter www.windforce.info 
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3. WINDFORCE 2016 – Messe und Konferenz  
7. bis 9. Juni 2016 in der Messe Bremen 

 

		  Vorläufiger Zeitplan  
		  (Änderungen vorbehalten)

		  Dienstag, 7. Juni 2016 
		  9.30 Uhr	     	 Eröffnung Messe WINDFORCE 2016 in Bremen 
		  9.00 – 18.00 Uhr		 1. Messetag
		  19.00			   WINDFORCE-Party

		  Mittwoch, 8. Juni 2016
		  9.00 – 18.00 Uhr 		 2. Messetag
		  9.00 – 18.00 Uhr 		 1. Konferenztag
		  19.00 Uhr		  WINDFORCE-Dinner

		  Donnerstag, 9. Juni 2016
		  9.00 – 18.00 Uhr 		 3. Messetag
		  9.00 – 18.00 Uhr 		 2. Konferenztag

Weitere Details finden Sie in Kürze unter www.windforce.info
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4. Wirkung des Sponsorings 
Durch das Engagement Ihres Unternehmens für WINDFORCE 2015 und 2016 können Sie  
folgende Ziele kommunizieren und erreichen: 

•	 Engagement Ihres Unternehmens für den Einsatz erneuerbarer Energien  
und damit für Umwelt- und Klimaschutz 

•	 Einbindung Ihres Unternehmens in ein internationales Netzwerk 

•	 Förderung des Kongresses und der Messe als Plattform für einen internationalen Austausch 

•	 Präsentation als Partner für zukunftsweisende Technologien 

•	 Gewinnung neuer Kunden und Kooperationspartner 

Das Marketing-Konzept zur WINDFORCE 2014 unter Einbezug der Sponsoren  
beinhaltete bis zur Veranstaltung: 

•	 regelmäßige Pressemitteilungen mit Nennung der Haupt- und Teilsponsoren zu einem aktuellen 
Anlass in Deutsch und Englisch; ggfs. auch Verfassen einer Pressemitteilung zusammen mit 
einem Unternehmen, Versand an nationalen und internationalen Presseverteiler 

•	 Flyer in Deutsch und Englisch mit einem ersten Überblick über das geplante Programm zur 
Konferenz in einer Auflage von 30.000; Einlage in verschiedene Fachmedien

•	 Medienkooperationen mit Die Welt, neue energie, Offshore Wind Industry, recharge und  
Windpower monthly, PES Wind, bizz energy today, Offshore Wind

•	 durch Anzeigenschaltung in Fach- und Publikumszeitschriften national und international 
ist 2014 eine Aufmerksamkeit von 5.295.187 Kontakten erreicht worden

•	 regelmäßige Berichterstattung im eigens zur Veranstaltung erscheinenden WINDFORCE-News
letter sowie im WAB-Newsletter in Deutsch und Englisch mit insgesamt über 7.000 Abonnenten

•	 E-Mail-Einladungen an die Unternehmen und Institute des WAB-Netzwerkes 

•	 Ausstellerverzeichnis/Programmheft zur WINDFORCE 2014 in Englisch mit Anzeigen der 
Sponsoren
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Medium Auflage Aufmerksamkeit

AWEA 1.000 2.000

BIZZ Energy Today 12.750 12.750

BWE Marktübersicht 4.000 4.000

BWE Wind Energy Market 3.000 3.000

Die Welt 208.045 1.378.000

Energie & Management 6.250 50.000

Energy Engineering 7.000 96.000

Erneuerbare Energien 14.653 73.265

Hansa Maritim 6.300 6.300

neue energie 27.833 222.664

new energy 7.000 56.000

Offshore Wind Industry 4.000 28.000

Offshore-Wind (NL) - Navingo 5.000 25.000

Oil & Gas Magazine 25.000 25.000

PES Wind 18.000 36.000

recharge 10.000 80.000

Schiff & Hafen 7.350 66.150

Ship & Offshore 8.000 40.000

Sonne Wind & Wärme 30.000 90.000

Sun Wind & Energy 25.000 125.000

Weser Ems Manager 25.500 25.500

Windmesse 5.000 5.000

Windpower Monthly 15.000 75.000

Windpower Offshore 15.000 180.000

Wirtschaft Elbe Weser 13.583 13.583

World Wind Technology 10.000 40.000

2.756.212

Online Medien Auflage Aufmerksamkeit

BIZZ Energy Today 15.766 15.766

Energy Business Review 70.000 420.000

Energy Engineering 9.000 9.000

Erneuerbare Energie 52.902 105.804

PES Wind 90.000 540.000

ReCharge 180.500 361.000

ReNews 139.839 419.517

Schiff & Hafen 32.718 196.308

Ship & Offshore 32.718 196.308

Windmesse 18.424 55.272

Windpower Monthly 220.000 220.000

2.538.975

Gesamte Aufmerksamkeit 5.295.187



Die Welt 
18.06.2014

Nordsee-Zeitung 
18.06.2014

Weser Kurier
18.06.2014

Frankfurter Rundschau
18.06.2014

8www.windforce.info
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Weser Kurier
20.06.2014

Schiff & Hafen 01.08.2014

Wirtschaft in Bremen 01.07.2014
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5. Haupt- und Teilsponsoren-Pakete 

Paket	 Bezeichnung	 Höhe des Sponsorings	 Seite

	 1.	  Hauptsponsor 
		    der Messe und des Kongresses 2015 und 2016	 10 0.0 0 0,- Euro	 12

	 2.	  Teilsponsor 	  
		     der Messe und des Kongresses 2015 und 2016	 30.0 0 0,- Euro	 13
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6. Sponsoren-Pakete 2015

Paket	 Bezeichnung	 Höhe des Sponsorings	 Seite

	 3.	  Sponsor des Sektempfangs  
		     zur Konferenzeröffnung 2015 	 5.0 0 0,- Euro	 14

	 4.	  Sponsor des WINDFORCE-Dinner 
		     am 10. Juni 2015 	 20.0 0 0,- Euro	 15

	 5.	  Sponsor der WINDFORCE-Part y 2015 	 5.0 0 0,- Euro	 16

	 6.	  Sponsor des Mittags- und Tagesbuffets 	 5.0 0 0,- Euro	 17

	 7.	  Sponsor der Taschen  
		     für die Konferenzteilnehmer 	 7.50 0,- Euro	 18

	 8.	  Sponsor der Namensschilder  
		     für die Konferenzteilnehmer 	 7.50 0,- Euro	 19

	 9.	  Sponsor des WINDFORCE Guides 2015 	 5.0 0 0,- Euro	 20

	10.	  Sponsor der Teilnehmerliste 
		     zur Konferenz 2015 	 3.50 0,- Euro	 21

	11.	  Sponsor einer Konferenzmappe  
		     inkl. Block und Stift	 6.0 0 0,- Euro 	 22

	12.	  Sponsor der Lounge-Möbel 
		     für den Außenbereich 	 5.0 0 0,- Euro	 23 

	13.	  Sponsor der Strandkörbe	 3.50 0,- Euro	 24

	14.	  Sponsor eines konkreten Konferenz-  
		     Themenblocks	 2.0 0 0,- Euro	 25
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Paket 1:  

 Hauptsponsor   	 50.000,- Euro p.a.
    Windforce 2015 + 2016 	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Hauptsponsoren ist auf zwei begrenzt.  

Sie erhalten von uns:
 

•	 Umfassende und prominente Platzierung Ihres Logos oder Namenszuges (alle wichtigen 
Printprodukte, wie z.B. Programmheft, Messe-/Kongressunterlagen, Anzeigen, Großflächen, 
Internet, Kongressdokumentation, Pressemitteilungen, WINDFORCE-Newsletter) 

•	 Exklusive Erwähnung Ihres Unternehmens als Hauptsponsor in allen kommunikativen Maß
nahmen

•	 Beilage eines Unternehmens-Statements in unseren Pressemappen 

•	 Exklusive Möglichkeit eines Grußwortes im WINDFORCE Guide 

•	 Prominente Präsenz auf dem Kongress und der Messe in Form von Bannern, Sponsorentafeln  
und Fahnen 

•	 Die Möglichkeit, Ihr Engagement für WINDFORCE 2015 und 2016 in Ihre eigenen Werbe- und 
Presseaktivitäten zu integrieren 

•	 Freien Eintritt für drei Personen zum Kongress inklusive aller Veranstaltungen des Rahmen
programms in beiden Jahren

•	 VIP-Messetickets für Ihre Kunden und Partner

•	 Sie erhalten exklusiv die Möglichkeit einer Ansprache zur Konferenzeröffnung  
bei beiden Veranstaltungen 

•	 Freie einseitige Anzeigenschaltung im Programmheft/Ausstellerverzeichnis 2015 und 2016

•	 Sie erhalten von uns Sonderkonditionen für Ihren Messestand auf der WINDFORCE 2016 
 
	

Beispiel 2014 – eins von  

diversen Anzeigenmotiven  

mit Hauptsponsoren

Werden Sie unser Hauptsponsor für zwei Jahre: 
zur Konferenz in Bremerhaven 2015  
und zur Messe und Konferenz in Bremen 2016

Ihr Schlüssel zur 
Offshore-Industrie!

Deutschlands größte 
Offshore-Windenergie 
Messe und Konferenz 

 + + + Über 300 internationale Aussteller + + + WINDFORCE Dinner + + + 6.000 Messebesucher 2012 + + + WINDFORCE Party +

 + + WINDFORCE Party + + Über 800 Konferenzteilnehmer + + Mehr als 60 internationale Referenten + + Exkursionen + + + +

www.windforce2014.com

Mit freundlicher Unterstützung:
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  Besuchen Sie uns!
   17.– 19. Juni, 9 – 18 Uhr

   Messe Bremen
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Paket 2:  

 Teilsponsor	 15.000,- Euro p.a.
    Windforce 2015 + 2016 	 Sponsoring-Beitrag

Sie erhalten von uns: 

•	 Prominente Platzierung Ihres Logos in allen zum Kongress und für die Messe zu erstellenden 
Drucksachen (Programmheft, Kongressunterlagen, Veranstaltungsdokumentation)

•	 Präsenz auf dem Kongress und der Messe in Form von Bannern, Sponsorentafeln und Fahnen 

•	 die Möglichkeit, Ihr Engagement für WINDFORCE 2015 und 2016 in Ihre eigenen Werbe- und 
Presseaktivitäten zu integrieren 

•	 Prominente Platzierung Ihres Logos auf der Internetseite 

•	 Freien Eintritt für zwei Personen zum Kongress in beiden Jahren

•	 VIP-Messetickets für Ihre Kunden und Partner im Jahr der Messe 
 
 
Beispiel 2013 – Banner mit Logos der Haupt- und Teilsponsoren

Werden Sie unser Hauptsponsor für zwei Jahre: 
zur Konferenz in Bremerhaven 2015  
und zur Messe und Konferenz in Bremen 2016
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Paket 3:  

 Sektempfang 	 5.000,- Euro
	    zur Konferenzeröffnung 9. Juni 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf zwei begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Stehkarten auf dem Eröffnungsbuffet mit Nennung des Sponsors

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft und auf der Internetseite 
 
 
 
 
Beispiel 2011
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Paket 4: 	

 windforce-Dinner	 20.000,- Euro
	    am 10. Juni 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf zwei begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos in allen zum Kongress zu erstellenden Drucksachen (Programmflyer, 
Programmheft, Kongressunterlagen, Internetseite etc.)

•	 Präsenz in Form eines Banners

•	 Stehkarten auf dem Dinnerbuffet mit Nennung des Sponsors

•	 Stehkarten auf den Dinnertischen

•	 Freier Eintritt für 2 Personen zum Dinner 

	 Beispiel 2012 – BLG und WeserWind
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Paket 5: 	

 WINDFORCE-Party 2015	 5.000,- Euro
	    am 9. Juni 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf zwei begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Stehkarten auf dem Buffet und den Stehtischen mit Nennung Ihres Namens

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft und auf der Internetseite 

•	 Möglichkeit gemeinsam mit den Veranstaltern die Party zu eröffnen 

	 Beispiel aus 2012 – Foto von Party
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Paket 6: 	

 Mittags- & Tagesbuffet	 5.000,- Euro 
	  f  ür die Konferenzteilnehmer 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf zwei begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos in allen zur Veranstaltung zu erstellenden Drucksachen (Programmheft, 
Kongressunterlagen, etc.) 

•	 Präsenz in Form eines Banners beim Mittagsbuffet 

•	 Stehkarten auf dem Tages- und Mittagsbuffet mit Nennung Ihres Logos 
 
Bei dem Tagesbuffet handelt es sich um die Pausensnacks an den Konferenztagen. 
 
 

							               Beispiel 2013 – Buffetkarte  

Enjoy your meal!

Enjoy your meal!
Enjoy your meal!

Enjoy your meal!
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Paket 7: 	

 Taschen	 7.500,- Euro 
	  f  ür die Konferenzteilnehmer 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf einen begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft/Ausstellerverzeichnis

•	 Grafische Gestaltung der Konferenztaschen nach Absprache 

•	 Produktion der Konferenztaschen aus hochwertigen ökologischen Papier 

•	 Anzahl 500 Stück  
 
 

						             Beispiel 2011 – Konferenztaschen WeserWind  
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Paket 8: 	

 Namensschilder	 7.500,- Euro
	  f  ür die Konferenzteilnehmer 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf zwei begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft und auf den Namensschildern der etwa  
500 Konferenzteilnehmer  
 
 

	          Beispiel 2012 – Konferenznamensschild Ambau und Siemens

27

28

Vorname Name
Firma
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Paket 9: 	

 WINDFORCE Guide 2015	 5.000,- Euro
Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf einen begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos auf den Inhaltsseiten des Programmheftes  

	 Beispiel 2014  –  WINDFORCE Guide 2014 ABB 

a
B c d

26 www.windforce2014.com

CONFERENCE PROGRAMME OVERVIEW

Conference  
Programme Overview
Monday, 16 June 2014

 north sea windfarM tour  
 Excursion by airplanes to offshore windfarms

tuesday, 17 June 2014 

9.30 a.m.   official opening of trade fair in Hall 5, Bremen Fair

from 1 p.m.  Registration of Conference Participants, Foyer, Hall 4

4 p.m.   conference Keynotes  in the Kaisen Saal/CCB – Conference Center Bremen

5.30 – 6.30 p.m. panel discussion in the Kaisen Saal/CCB – Conference Center Bremen

 The debate on amending the Renewable Energies Act –  
 What does it mean for Germany’s offshore wind industry?  
 How can the goals set for expansion be achieved?  
 Can these goals also reduce costs?

7 p.m.   windforce part y in the Hanse-Saal/CCB – Conference Center Bremen

wednesday, 18 June 2014 

 
8 – 9.30 a.m. Breakfast     Hall 4.1, Room A

  session     Offshore Turbines

 

9.30 a.m. – 1 p.m. session  session session  
 Hall 4.1, Room A Hall 4.1, Room B Hall 4.1, Room C

 Cost reduction National projects Offshore markets

   Lunch (1 – 3 p.m., Hall 4) 

Windforce2014-Guide Teil 1.indd   26 02.06.14   17:00
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CONFERENCE PROGRAMME OVERVIEW

3 – 5 p.m. session session session 
 Hall 4.1, Room C Hall 4.1, Room A Hall 4.1, Room B

 Offshore International   Safety for offshore
 substations projects work and diving
   operation
  
7.30 p.m. –   windforce dinner  Deutsche Windtechnik Bremen
midnight

thursday, 19 June 2014

8 – 9.30 a.m. Breakfast      Hall 4.1, Room A

 session    Floating foundations

9.30 a.m. – 1 p.m. session  session  session 
 Hall 4.1, Room A Hall 4.1, Room C Hall 4.1, Room B

 Corrosion Standardisation Logistics and
 protection and harmonisation construction for
   offshore windfarms

   Lunch (1 – 3 p.m., Hall 4) 

3 – 5 p.m. session session session 
 Hall 4.1, Room A Hall 4.1, Room C Hall 4.1, Room B

 Grid development Nature con- Technical research
  servation and  for offshore wind
  environmental 
  protection

  Simultaneous German / English 

 as well as English / German 

 translation is available 

 throughout the entire conference.

Windforce2014-Guide Teil 1.indd   27 02.06.14   17:00

windforce
Guide

With the kind support of:

Issue 2014

www.windforce2014.com

©
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 Main focus:

Germany ’s Renewable  
Energies Act (EEG)

Interviews with  
Prof Dr Klaus Töpfer and  

Hildegard Müller

European of fshore wind maps 

Conference programme

List of exhibitors

Windforce2014-Guide Teil 1.indd   1 02.06.14   16:59
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Paket 10: 	

 Teilnehmerliste	 3.500,- Euro
	    zur Konferenz 2015	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf einen begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos auf jeder Seite der hochwertig gestalteten Liste der Konferenzteilnehmer 
 
 
 

	 Beispiel 2012 – Teilnehmerliste Marsh 

Sponsored by Sponsored by

Conference Participants
26 to 28 June 2012 in Bremen
 Page 2

Conference Participants
26 to 28 June 2012 in Bremen
 Page 3

A

1 50Hertz Transmission GmbH Michael Jakob Berlin Germany

2 8.2 Consulting AG Svetlana Frasch Hamburg Germany

3 8.2 Consulting AG Anton Lührs Aurich Germany

4 8.2 Consulting AG Benjamin Quader Hamburg Germany

5 8.2 Consulting AG Björn Schmidt Hamburg Germany

6 8.2 Consulting AG Astrid Schupp Hamburg Germany

7 8.2 Consulting AG Offshore Wind Christian Witzsche Hamburg Germany

8 A2SEA Deutschland GmbH Jesper Greth Hamburg Germany

9 A2SEA Deutschland GmbH Bent Thambo Jensen Hamburg Germany

10 A2SEA Deutschland GmbH Lars Kiesewetter Hamburg Germany

11 A2SEA Deutschland GmbH Kaj Lindvig Hamburg Germany

12 ABB AG Klaus Frank Hannover Germany

13 ABB AG Thomas Schlötels Mannheim Germany

14 ABB AG Günter Stark Mannheim Germany

15 ABB SE Axel Widmark Karlskrona Sweden

16 Abeking & Rasmussen Schiffs-und Yachtwerft AG Nils Olschner Lemwerder Germany

17 ABG Autohof GmbH & Co. KG Michael Heilsberger Bremerhaven Germany

18 Air Liquide Deutschland GmbH Mathias Wurr Düsseldorf Germany

19 AIR LIQUIDE GmbH Stefan König Düsseldorf Germany

20 All 4 Offshore Oliver Heinecke Bremen Germany

21 Alpiq Anlagentechnik GmbH James Kaufmann Magdeburg Germany

22 ALSTOM Deutschland AG Markus Rieck Berlin Germany

23 ALSTOM Grid GmbH Uwe Jaeger Berlin Germany

24 ALSTOM Grid GmbH Axel Kossmann Berlin Germany

25 ALSTOM Grid GmbH Manfred Mogck Bremen Germany

26 ALSTOM Grid GmbH Michael Rutz Hamburg Germany

27 ALSTOM Grid GmbH Edgar Scholz Berlin Germany

28 ALSTOM Grid GmbH Stefan von Westberg Frankfurt Germany

29 ALSTOM Grid GmbH Felix Zschoge Dresden Germany

30 AMBAU GmbH Joachim Görlitz Bremen Germany

31 AMBAU GmbH Holger Müller Bremen Germany

32 AMBAU GmbH Evelyn Neuefeind Bremen Germany

33 AMBAU Windservice GmbH Olaf Dostalek Ritterhude Germany

34 AMG Intellifast GmbH Frank Scheuch Speyer Germany

35 AMU-Vest Sigurd Blöndal Esbjerg Denmark

36 AMU-Vest Poul Viggo Fischer Esbjerg Denmark

37 AnSiTeG GmbH Silvio Andrzejewski Hassloch Germany

38 ANTAL INTERNATIONAL NETWORK Wim Keen Cuxhaven Germany

39 ANTAL INTERNATIONAL NETWORK Keen Wim Cuxhaven Germany

40 AREVA Wind Torsten Campen Bremerhaven Germany

41 AREVA Wind Jan Koschinski Bremerhaven Germany

42 AREVA Wind Anja Koutsoutos Bremerhaven Germany

43 AREVA Wind Robin Sword Bremerhaven Germany

44 AREVA Wind GmbH Marlene Anders Bremerhaven Germany

45 AREVA Wind GmbH Dr. Annette Hofmann Erlangen Germany

46 AREVA Wind GmbH Jean Huby Hamburg Germany

47 AREVA Wind GmbH Paulo Pereira Bremerhaven Germany

48 AXA Konzern AG Stefan Eiletz Köln Germany

49 Ballast Nedam Offshore Dolf       Elsevier van Griethuysen Nieuwegein The Netherlands

50 Ballast Nedam Offshore Marcel van Bergen Nieuwegein The Netherlands

51 Ballast Nedam Offshore B.V. Edwin van de Brug Nieuwegein The Netherlands

52 Baltic Taucherei- und Bergungsbetrieb Rostock GmbH Eyk-Uwe Pap Rostock Germany

53 Baltic Taucherei- und Bergungsbetrieb Rostock GmbH Jens Pap Rostock Germany

54 Baltic Taucherei- und Bergungsbetrieb Rostock GmbH Katrin Thörner Rostock Germany

55 BARD Holding GmbH Dr. Daniel Brickwell Emden Germany

56 Basler Versicherungen Thomas Andernach Bad Homburg Germany

57 BAUER Maschinen GmbH Leonhard Weixler Schrobenhausen Germany

58 BAW Beteiligungs- und Consulting GmbH Jürgen Holtermann Bremerhaven Germany

59 BeOne Hamburg GmbH Tobias Eickemeier Hamburg Germany

60 BESCO Bernd Schulz Cuxhaven Germany

61 BET GmbH Dr. Uwe Macharey Aachen Germany

62 bfw - Berufsfortbildungswerk Uwe Voigt Bremerhaven Germany

63 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Markus Brack Hamburg Germany

64 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Dennis Genergardt Hamburg Germany

65 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Peter Gilles Hamburg Germany

66 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Moritz Horn Hamburg Germany

67 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Tim Klatt Hamburg Germany

68 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Holger Miara Hamburg Germany

69 Bilfinger Berger Ingenieurbau GmbH Carl Weczerek Hamburg Germany

70 BIS Bremerhavener Gesellschaft für  
Investitionsförderung und Stadtentwicklung mbH

Nils Schnorrenberger Bremerhaven Germany

71 BIS Bremerhaven Economic Development GmbH Dr. Mathias Grabs Bremerhaven Germany

72 Blanke Meier Evers Dr. Volker Besch Bremen Germany

73 Blanke Meier Evers Falko Fähndrich Bremen Germany

74 Blanke Meier Evers Corinna Hartmann Bremen Germany

75 Blanke Meier Evers Franz Nieper Bremen Germany
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Paket 11: 	

 Konferenzmappe	 6.000,- Euro
	  	   Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf einen begrenzt. 

Die Konferenzteilnehmer erhalten eine hochwertige und grafisch nach Absprache gestaltete Mappe, 
die einen Schreibblock und Kugelschreiber enthält.

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft 

•	 Platzierung Ihres Logos auf der Internetseite 

•	 Platzierung Ihres Logos auf dem Schreibblock oder Einsatz eines firmeneigenen Blockes 

•	 Einsatz eines firmeneigenen Kugelschreibers 

•	 Möglichkeit die Mappe mit weiteren firmeneigenen Materialien zu bestücken  
 
 

	 Beispiel  – Frisia-Mappe 2011
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Paket 12: 	

 Lounge-Möbel	 5.000,- Euro
	  f  ür den AuSSenbereich in Bremerhaven	 Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf einen begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft 

•	 Platzierung Ihres Logos auf der Internetseite 

•	 Prominente Platzierung Ihres Logos an den Lounge-Möbeln  
 
 
 
 
 
 
 

	 Beispiel 2011 – Lounge Möbel
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Paket 13: 	

 Strandkörbe	 3.500,- Euro
	  	   Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf einen begrenzt. 

Sie erhalten von uns: 

•	 Platzierung Ihres Logos im Programmheft 

•	 Platzierung Ihres Logos auf der Konferenz-Internetseite

•	 Platzierung Ihres Logos auf den Strandkörben 
 
 
 

	 Beispiel 2013
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Paket 14: 	

 Konferenz- 
 T hemenblock	 2.500,- Euro
	  	   Sponsoring-Beitrag

Die Anzahl der Sponsoren ist auf 12 begrenzt. 

Sie erhalten von uns eine hohe Wahrnehmung an ein spezifisches Publikum durch: 

•	 Platzierung Ihres Logos auf der Startfolie zu dem jeweiligen Themenblock und  
den Info-Bildschirmen in dem Konferenzraum

•	 Platzierung Ihres Logos an dem Themenblock im Programmheft

•	 Platzierung Ihres Logos auf der Internetseite 
 
	 Beispiel 2014 – Themenblock im Programmheft 2014 – BLG Logistics
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CONFERENCE PROGRAMME

thursday, 19 June 2014

9.30 a.m. –  session K 
1 p.m.  LOGISTICS AND INSTALLATION OF OFFSHORE WIND  
  FARMS — CHALLENGES AND ANSWERS

Chair: German Shipowners’ Association (VDR), Marine Director, Wolfgang Hintzsche
Wolfgang Hintzsche is a captain and master mariner, holds a BSc degree in economics/engineer-
ing, and has had 34 years of experience in shipping and shipbuilding. He has done service on 
minehunters and minesweepers, bulk carriers, and on ro-ro, heavy lift and semi-container ves-
sels for Frigga, CF Ahrenkiel and Sloman Neptun. His work experience includes positions as sales 
and project engineer at ELNA, area sales manager at MacGregor, managing director at Jastram, 
technical director at Shipyard (SET), and general manager at the Peter D.hle crewing agency. 
Since 2006, he has been marine director at VDR.

  

54 Uncertainty for port operators and logistics providers: 
planning reliability for long-term investments to optimise the 
OWE supply chain

Zentralverband der Deutschen Seehafenbetriebe (ZDS), Member of the Administrative 
Board, Head of Steering Committee Offshore, Andreas Wellbrock
Andreas Wellbrock, forwarding merchant and graduate in transport and logistics engineering, 
began his career at BLG in 1999 as managing director of a JV. Soon afterward he became manag-
ing director of BLG´s industrial and production division and seaport division. He also took over 
responsibility for the wind energy logistics business unit. He has acquired more than 25 years 
of national and international experience in the development and implementation of logistics 
concepts and operations. In 2013, the BLG Supervisory Board appointed Andreas Wellbrock to 
the Executive Board and he took over responsibility for the contract logistics division. In the past 
year he has been deeply committed to the Federation of German Seaports in different functions, 
one of which has been the founding of the Steering Committee Offshore.

55 The search for the optimum solution: development and 
execution of transport, installation and commissioning of the 
Nordsee-Ost WTGs
Speaker 1: RWE Innogy GmbH, Senior Project Manager, Heiner Strauß
Heiner Strauß has a background in the field of electronics and has worked in the wind industry 
since 2002. He worked for REpower (now Senvion) in a number of different management posi-
tions and led the offshore project management department until leaving Senvion in 2009. Since 
the end of 2009, Heiner has been working for RWE Innogy GmbH. He was responsible for the 
Innogy Nordsee 1 (now Nordsee One) offshore project and has been the senior project manager 
for the Nordsee Ost offshore project since summer 2013.

Speaker 2: Senvion SE, Vice President Offshore, Cornelius Drücker
Starting within REpower as senior project manager for the Ormonde offshore wind farm, Mr 
Drücker is now responsible for offshore business at Senvion as vice president. With a degree in 
civil engineering, he has made offshore activities his speciality and since 1998 has worked on 
multiple projects around the globe, including civil (öresund bridge), oil and gas (installation and 
removal of fixed and floating structures) and wind (from soil investigation to wind farm installa-
tion).

Sponsored by:
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7. Profil der WAB
Die Windenergie-Agentur WAB ist das führende Unternehmensnetzwerk für Windenergie in der Nord-
west-Region und bundesweiter Ansprechpartner für die Offshore-Windenergiebranche in Deutschland.  
Dem Verein gehören mehr als 350 Unternehmen und Institute aus allen Bereichen der Windenergiein-
dustrie, der maritimen Industrie sowie Forschungsinstitute an. Die WAB finanziert sich aus Mitteln des 
Landes Bremen sowie über die Beiträge ihrer Mitglieder. 

Ziele: Die WAB fördert den Ausbau der Windenergie 
•	 Förderung der Windenergie Offshore- und Onshore 

•	 Vernetzung der Mitglieder 

•	 Initiierung von Projekten 

•	 Förderung von Forschungsvorhaben 

Lobby- und Öffentlichkeitsarbeit: Die WAB informiert gezielt 
•	 über aktuelle Entwicklungen 

•	 neue Technologien 

•	 Forschungsergebnisse 

•	 politische Rahmenbedingungen 

Offshore: Die WAB bündelt Kompetenzen 
•	 Angebot von Fachforen 

•	 Studienreisen 

•	 internationaler Erfahrungsaustausch 

•	 Bindeglied zwischen Forschungsinstituten und Unternehmen 

Repowering: Die WAB will Ressourcen optimal nutzen um damit 
•	 einen maximalen Beitrag zum Klimaschutz zu leisten 

•	 die Leistungssteigerung durch den Ersatz von kleinen  
Windenergieanlagen durch moderne größere zu fördern 

•	 Arbeitsplätze zu sichern 

Export: Die WAB als Plattform 
•	 Förderung der Windenergie-Exportmärkte für die Mitglieder 

•	 Präsentation des Firmennetzwerks auf nationalen und  
internationalen Fachmessen 

•	 vielseitige Kompetenzen in den Bereichen Logistik und 
Infrastruktur für den Export 

Eine Liste der WAB-Mitglieder finden Sie im Internet unter wab.net
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8. Kontakt
Offshore Wind Messe und Veranstaltungs GmbH
Nadja Niestädt / Projektleitung	 Telefon	 0421 84137713	
Stephanitorsbollwerk 1, Haus LEE	 Mobil 	 0175 1660155	 niestaedt@windforce.info
28217 Bremen	 Fax 	 0421 84137729	 www.windforce.info


